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Onerilen Kaynaklar

Staj & Uygulama Ders kapsaminda herhangi bir staj uygulamasi zorunlulugu yoktur.

I Ders izlencesi

Ogrenme Ogretim

AEUELED Ciktilan S Yontemleri

1. hafta Sistematik Literatlr Taramalarina Giris: Amac, TUrler
ve Arastirma Sdrecindeki Rolu

2. hafta Sistematik Literatir Taramalarinin Tasarimi ve
Uygulanmasi: PRISMA, SPAR-4-SLR, Bibliyometrik
Analiz ve Yapay Zeka Destekli Literatlr Incelemeleri

3. hafta Nitel Arastirma Paradigmalari ve Arastirma Tasarimi:
Fenomenoloji, Etnografi, Durum Calismasi, Netnografi
ve Gomulu Teori

4. hafta Nitel Veri Toplama Teknikleri: Derinlemesine
Gorusmeler, Odak Grup Gortusmeleri, Gozlem ve
Dokiman Analizi

5. hafta Nitel Veri Analizi I: Kodlama Streci, Tematik Analiz ve
Icerik Analizi

6. hafta Nitel Veri Analizi Il: GOmUlU Teori, Gioia Metodolojisi,
Guvenilirlik ve Gecgerlilik

7. hafta Yapay Zeka Destekli Nitel Arastirmalar: NVivo,
ATLAS.ti, NotebookLM, ChatGPT ve Buyuk Dil
Modellerinin Arastirma Sirecinde Kullanimi

8. hafta Ara Sinav

9. hafta Nicel Arastirma Tasarimi ve Model Gelistirme: Kuram

Olusturma, Hipotez Gelistirme ve Kavramsal Model
Tasarimi
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I Ders izlencesi

Ogrenme Ogretim
LS Ciktilan L Yontemleri
10. Olgek Gelistirme ve Veri Toplama Stireci: Olgim,
hafta Ornekleme, Guvenilirlik ve Gecerlilik
11. Temel Nicel Analiz Teknikleri: Tanimlayici istatistikler,
hafta Korelasyon, Regresyon, t-Testi, ANOVA ve MANOVA
12. ileri Nicel Analiz Teknikleri I: Kesfedici ve Dogrulayici
hafta Faktor Analizi, Yapisal Esitlik Modellemesi (SEM)
13. ileri Nicel Analiz Teknikleri Il: Aracilik ve Dizenleyicilik
hafta Analizleri, Cok Gruplu Analizler, PLS-SEM ve Hiyerarsik
Modelleme
14. Yapay Zeka Destekli Nicel Arastirmalar: Makine
hafta Ogrenmesi, Tahminleme Modelleri, BlyUlk Veri

Analitigi ve Pazarlama Arastirmalarinda Yapay Zeka

I Ogrenme Ciktilari

#
1

10

Ogrenme Ciktilan

Pazarlama alanindaki glincel arastirma yontemlerini, arastirma paradigmalarini ve metodolojik
yaklasimlari elestirel bir bakis acisiyla degerlendirebilir.

Sistematik literatlr taramalari tasarlayabilir, yUratebilir ve arastirma bosluklarini belirleyerek
gelecekteki arastirma alanlarini ortaya koyabilir.

Arastirma problemlerine uygun nitel arastirma tasarimlari gelistirebilir ve veri toplama streclerini
planlayabilir.

Nitel verileri gesitli analiz teknikleri kullanarak yorumlayabilir ve teorik katkilar Uretebilir.
Kuramsal temellere dayali kavramsal modeller ve arastirma hipotezleri gelistirebilir.

Nicel arastirmalarda gecerlilik, gtivenilirlik, 6rnekleme ve dlgim sureclerini bilimsel standartlara uygun
sekilde tasarlayabilir.

Temel ve ileri dlzey istatistiksel analiz tekniklerini kullanarak arastirma modellerini test edebilir ve
sonuclari yorumlayabilir.

Yapisal esitlik modellemesi (SEM), PLS-SEM ve cok degiskenli analiz tekniklerini pazarlama
arastirmalarinda etkin bicimde uygulayabilir.

Yapay zeka tabanli araclari literatlr inceleme, veri analizi ve arastirma gelistirme slireclerine etik
ilkeler cercevesinde entegre edebilir.

Uluslararasi akademik yayin standartlarina uygun 6zgln arastirmalar tasarlayabilir, yUratebilir ve
raporlayabilir.

I Surdiriulebilir Kalkinma Amaclar

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiki

Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yuki

Teorik Derse Katilim 0 0 0
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I AKTS is Yiiki
Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yuki
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0
Odevler

Proje - Rapor - Sunum Hazirlama

Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil)

O O o o o
OO O o o o o

0
0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav siresi dahil) 0
0
0

Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi,
Atélye/Saha Calismasi vb.)

Staj Uygulamasi 0 0

(=}

Hesaplanan AKTS

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



