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Bu ders sadece ylz ylze egitim seklinde yUrttilmektedir.
Bu dersin 6nkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.
Bu dersle iliskili dnerilen baska dersler bulunmamaktadir.
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(2018). Pazarlama ilkeleri (Cev. Ed: Ercan Gegez). Beta Yayinlari.
Bu ders icin uygun degildir.

Ogretim

Konular = .
Yontemleri

Pazarlama ve pazarlamanin rolu

Pazarlama dusUncesi ve uygulamasinin tarihi
Stratejik pazarlama plani

Pazarlama bilgisi toplama ve analiz etme
Rekabetci avantaj ve stratejik odak gelistirme
Tlketiciler, pazar bolimlendirme ve hedef pazar
Pazarlama programi

Markalama ve konumlandirma

Hizmetler

Reklam, satis tutundurma ve halkla iliskiler
Yeni Grdnler ve inovasyon
Pazarlama stratejisinde etik ve sosyal sorumluluk

Pazarlamanin uygulanmasi ve kontrolu
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14. Uzun dénemli musteri iliskileri gelistirme ve strdirme
hafta

I Ogrenme Ciktilari

Ogrenme Ciktilan

Pazarlamanin gelisim slrecini kavrar.

Pazarlama yonetiminin fonksiyonlarini égrenir.

Talep 6lcimu ve talep tahmini yapmayi 6grenir.
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I Surdirilebilir Kalkinma Amaclari

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiki
Etkinlik
Teorik Derse Katilim
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amacli)
Odevler
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama
Ara Sinav Hazirhdi (sinav siresi dahil)

Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil)

Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi,

Atélye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.

Pazarlama ve pazarlama yonetimi konusunu aciklayabilecektir.

Pazarlama planlamasini, tirlerini ve sUrecini agiklayabilecektir.

Pazar bolimleme ve pazar bélimleme stratejilerini 6grenir.

Uriin, fiyat, dagitim, tutundurma konularini aciklayabilecektir.

TUketici pazarlarini ve endustriyel pazarlamayi tanimlayabilecektir.

Siire (Saat) Sayi
0 0
0 0
0 0
0 0
0 0
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Hesaplanan AKTS

Pazar analizi, talep tahmini, pazar bélimleme ve hedef pazar secimi konularini tanimlayabilecektir.
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