Anadolu Universitesi — Uluslararasi isletmecilik Programi (Tezli YL) Ders Plani

I Ders izlencesi
Ders Kodu - Ders Adi
Ders Turi

Teori + Uygulama
AKTS

Ders Dili

Ders Tiiru

Ogretim Elemanlari
Dersin Verilis Bicimi
Onkosullar

Onerilen Dersler

Onerilen Kaynaklar

Staj & Uygulama

I Ders izlencesi

Ogrenme

Haftalar Ciktilari

1. hafta
2. hafta
3. hafta

4. hafta
5. hafta

6. hafta
7. hafta

8. hafta
9. hafta

10.
hafta

iSL704 - Stratejik Kiiresel Pazarlama
I.Yariyil

3+0

6.0

Turkce

Zorunlu Dersler

DOC. DR. NUR OZER CANARSLAN

ylz ylze egitim
On kosul bulunmamaktadir

Onerilen ders bulunmamaktadir

1. Mehmet ismail Yagci, Harun Oztirkler vd. (2013). Stratejik Kiiresel
Pazarlama, 2. Baski, (Ed. N. Timur ve A. Ozmen), Ankara: Efil
Yayinlari.2. Ercan Gegez, Emrah Cengiz vd. (2008). Kiiresel Pazarlama
Yonetimi, istanbul: Beta Yayinevi.3. ipek Altinbasak Farina, Ercan
Gegez vd. (2013). Klresel Pazarlama, (Ed. S.A. Oztirk ve N. F. Ersoy),
Anadolu Universitesi, AOF Ya. N0:1779.4. Murat Canitez ve Ferhat
Ecer (2010). Uluslararasi Pazarlama, Ankara: Gazi Yayinlan5. Mehmet
Karafakioglu (2010 ). Uluslararasi Pazarlama Ydénetimi, istanbul: Beta
Yayinevi6. Cem Kozu (2009). Uluslararasi Pazarlama, is Bankasi Kiltir
Yayinlari7. Nigel Hollis (2011 ). Kiiresel Marka, istanbul: Brandage8.
Simon Anholt (2003). Global Markalarin Yerel Cuvallamalari, istanbul:
MediaCat Yayinlarl.9. Masaaki Kotabe ve Kristiaan Helsen (2008).
Global Marketing Management, Hoboken, N.J. : Wiley.10. Michael N.
Czinkota ve llkka A. Ronkainen (2007 ). International Marketing, 8th.
Ed. Mason : Thomson/Southwestern.

staj yoktur

Ogretim

Konular = .
Yontemleri
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Degerlendirme

Kuresel Rekabet Stratejileri
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11. Fiyatlama Stratejileri
hafta
12, Global Dagitim ve Perakendecilik Stratejileri
hafta
13. Kiresel Pazarlama iletisimi Stratejileri
hafta
14. Kuresel Pazarlamada Etik ve Kurumsal Sosyal
hafta Sorumluluk
I Ogrenme Ciktilari
# Ogrenme Ciktilan
1 Kiresel Pazarlama kavramini ve kapsamini dederlendirebilecektir.
2 Kiiresel Pazarlama Cevresini ve Onemini degerelendirebilecektir
3 Pazar Secimi ve Pazara Giris Stratejilerini tanimlayabilecektir
4 Klresel pazarlama karmasi kararlarini ve uygulamalarini agiklayabilecektir
I Surdirulebilir Kalkinma Amaclan
icerik girilmemistir.
I Dersin Temasi
icerik girilmemistir.
I AKTS is Yiiki
Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yiiki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav stresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atolye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0
Hesaplanan AKTS 0

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



