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I Ogrenme Ciktilari

#  Ogrenme Ciktilan

PZY501 - Pazarlama Yonetimi ve Stratejileri
l.Yariyil

3+0

6.0

Turkce

Secmeli Dersler

DR. OGR. UYESI DILSAD KIRSELIOGLU

Uzaktan Egitim

Bu dersin 6n kosul ya da es kosulu bulunmamaktadir

yok
yok
Ogretim
Konular Yéntemleri

Pazarlama kavrami ve kapsami
Pazarlamada cevre faktorleri

Pazarlama Firsatlarinin Analizi: Pazarlamada cevre
faktorleri

Pazarlama Firsatlarinin Analizi: Pazarlama bilgi sistemi
ve pazarlama arastirmasi

Stratejik Planlama ve Pazarlama Planlamasi
Pazar turleri ve Alici Davranislan

Hedef Pazar Secimi ve Konumlandirma Stratejileri
Urlinler Ve Hizmetler

Uriin stratejileri

Hizmetler

Dagitim kanallari ve perakendecilik
Fiyatlama

Tutundurma

Uluslararasi Pazarlama

1 Pazarlamanin kapsamini ve yaklasimlarini ayirt edebilecektir. -Pazarlama kavramini ve kapsamini
tanimlar. -Pazarlama ile ilgili kavramlari iliskilendirir. -Temel pazarlama yaklasimlarini karsilastirir. -
GUnUmuzdeki pazarlama egilimlerini 6rneklendirir.
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2 Pazar firsatlarinin ve hedef pazarin nasil belirlendigini degerlendirebilecektir. -Pazarlamada cevre
faktorlerini ayirt eder. -Pazarlama bilgi sistemini ve pazarlama arastirmasini aciklar. -Pazar turleri ve
alici davranislarini tanimlar -Pazar bélimlendirme ve hedef pazarin secimi stratejilerini érneklendirir. -
Konumlandirma stratejilerini 6rneklendirir. -Pazarlama planlamasi surecini tanimlar.

3 isletmenin pazar sunusu olan pazarlama karmasini siniflandirabilecektir. -Uriin ve hizmetleri ayirt
eder. -Urln stratejilerini érneklendirir. -Dagitim kanali ve perakendeci kurumlari tanimlar. -Fiyatlama
kavramini ve stratejilerini ayirt eder. -Tutundurma karmasini érneklendirir.

4 Uluslararasi pazarlamayi betimler. -Uluslararasilasma gudulerini 6rneklendirir. -Uluslararasilasma
teorilerini ayirt eder. -Uluslararasi pazarlamada cevre faktérlerini tanimlar. --Uluslararasi pazarlama
stratejilerini tanimlar.

I Surdurilebilir Kalkinma Amaclar

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiku

Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yiki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amacli) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav slresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav sUresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atélye/Saha Calismasi vb.)

Staj Uygulamasi 0 0

(=)

Hesaplanan AKTS

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



