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Bu ders sadece uzaktan egitim seklinde ytritilmektedir.
Bu dersin 6nkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.
Bu dersle iliskili dnerilen baska dersler bulunmamaktadir.

Keller, K. L. (2019). Stratejik marka ydnetimi: Marka sermayesinin
insasl, 6lcim ve yonetimi. (4.basimdan ceviri. (Ceviri editori: Dog. Dr.
Aykan Candemir). Nobel Akademik Yayincilik. Keller, K. L. and
Swaminathan, V. (2020). Strategic brand management: Building,
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Education. Tosun, N. B. (2020). Marka Yonetimi. (4. Basim). Beta
Yayinevi. Marangoz. M. ve Bayrakdaroglu, F. (2021). Marka Yonetimi
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Degisen Rekabet Ve "Urlinleri" Farklilastirici Deger
Olarak Marka.

Markaya iliskin Temel Kavramlar: Cagrisimlar, Kimlik,
Kisilik, Imaj

Markaya iliskin Temel Kavramlar: Cagrisimlar, Kimlik,
Kisilik, Imaj

Marka Yonetimi ve Yapilandirma

Marka Kimligi Planlama Modelleri

Marka Kimligi Planlama Modelleri

Markaya Yoénelik iletisim Stratejisi: Marka
Konumlandirma

GUnumuz Tiketici Ozellikleri ve Marka
Marka Yénetimi ve Bitiinlesik iletisim

Marka Yénetimi ve Bitiinlesik iletisim
Kurumsal iletisim ve Marka Yénetimi
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Haftalar gﬁ’(:?lg':e Konular (Y)g;::immleri
13. Tlrkiye'de Marka Yonetimi
hafta
14. Tarkiye'de Marka Yonetimi
hafta
I Ogrenme Ciktilari
# Ogrenme Ciktilan
1 Markaya iliskin temel kavramlari ayirt edebilecektir.
2 Marka kimligi planlama modellerini tartisabilecektir.
3 Markaya yonelik iletisim stratejilerini tartisabilecektir.
4 Marka yonetimi ve butlnlesik iletisim stratejilerini elestirebilecektir.
5 Marka yonetimi ve organizasyonunu ¢6zimleyebilecek.
I Surdiriulebilir Kalkinma Amaclar
icerik girilmemistir.
I Dersin Temasi
icerik girilmemistir.
I AKTS is Yiiki
Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yuki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atolye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0
Hesaplanan AKTS 0

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



