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I Ogrenme Ciktilari

#  Ogrenme Ciktilan

PZY509 - Pazarlama iletisimi Yénetimi
l.Yariyil

3+0

6.0

Turkce

Secmeli Dersler

PROF. DR. MINE OYMAN

Bu ders sadece uzaktan egitim biciminde ylruttlmektedir.
Bu dersin herhangi 6nkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.
Bu dersle iliskili dnerilen baska ders bulunmamaktadir.

Yavuz Odabasi ve Mine Oyman (2012) Pazarlama iletisimi Yénetimi,
istanbul: MediaCat YayinlariRobert B. Cialdini (2012). iknanin
Psikolojisi, istanbul:MediaCat KitaplariUgur Bati (2012). Marketink ya
da Farketink, istanbul: MediaCat YayinlariKaan Varnali (2012) Dijital
Tutulma, istanbul: MediaCat YayinlariTaslar Yerinden Oynarken Dijital
Pazarlamanin Kurallari, (Ed. Fatos Karahasan) istanbul: Dogan Kitap

Bu ders icin uygun degildir.

L EY $t?:::immleri
Pazarlama iletisimi Kavrami ve Kapsami.

Pazarlama iletisiminde Gelismeler ve Egilimler |

Pazarlama iletisiminde Gelismeler ve Egilimler Il

Sosyal Aglar ve Marka Topluluklari

Biitiinlesik Pazarlama iletisimi

Reklam Stratejileri

Satis Tutundurma

Halkla iliskiler ve Duyurum

Dogrudan Pazarlama ve Dogrudan Satis

Agizdan Adiza iletisim ve Pazarlama
Kurumsal Sosyal Girisimler

Mobil ve Gerilla Pazarlama Uygulamalari
Pazarlama iletisimi Planlama Siireci

Pazarlama iletisiminin Sosyal Sorumluluk ve Etik
Boyutlari
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I Ogrenme Ciktilari

3

Ogrenme Ciktilan

Pazarlama iletisimi kavramini ve amaclarini aciklayabilmek

Pazarlama iletisimindeki yeni egilimleri yorumlayabilmek

Pazarlama iletisimi unsurlarini degerlendirebilmek

Pazarlama iletisimi planlama surecini tanimlayabilmek

Diger pazarlama karmasi unsurlarinin iletisim boyutlarini degerlendirebilmek

Butlnlesik pazarlama iletisimi kavramini tanimlayabilmek
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Pazarlama iletisiminin sosyal sorumluluk ve etik boyutlarini aciklayabilmek

I Surdurilebilir Kalkinma Amaclari

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiki

Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yiiki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amacli) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav slresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav sUresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atdlye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0

Hesaplanan AKTS 0

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



