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PZY514 - Pazarlamada Arastirma ve Analiz
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DR. OGR. UYESIi HALDUN COLAK, DOC. DR. RIDVAN KOCAMAN

Bu ders sadece ylz ylze egitim seklinde yUrttilmektedir.
Bu dersin 6nkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.
Bu dersle iliskili dnerilen baska dersler bulunmamaktadir.

*Pazarlama ile ilgili Dergiler *Pazarlama Diinyasi Dergileri *Pi
(Pazarlama ve lletisim Kualtira Dergisi) *Kapital Dergileri *Internet
kaynaklari

Bu ders icin uygun degildir.

Ogretim

Konular = .
Yontemleri

Pazarlama arastirmasi kavrami, pazarlama
arastirmasinin tanimi. Pazarlama arastirmasinin
onemi.

Pazarlama arastirmasinin diger akademik alanlarla
olan ilgisi ve organizasyonda pazarlama arastirmasinin
yeri.

Pazarlama arastirmasi sureci.

Pazarlama arastirmasinda problemin tanimlanmasi.
Ornekleme ve érnekleme yéntemleri.

Pazarlama arastirmasinda birincil ve ikincil veriler.
Anket ve anket yontemleri.

Pazarlama arastirmasinda soru ve dlcek tarleri.
Pazarlama arastirmasinda gézlem ve gozlem
yontemleri.

Pazarlama arastirmasinda soru ve dlcek tarleri.
Pazarlama arastirmasinda gézlem ve goézlem
yOntemleri.

Pazarlama arastirmasinda deney yontemi.
Verilerin toplanmasi ve verilerin siniflandirilmasi.

Verilerin analizi (Frekans, YUzde, Ortalama, Mod,
Medyan, Capraz Tablolar). Degiskenler arasindaki
iliskileri ve farkhliklarla ilgili veri analizi (Ki-kare,
Korelasyon, T Testi, One-Way Anova/ Tekli Varyans,
Manova/Coklu Varyans).

Faktor, Regresyon ve Kimeleme Analizi
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I Ders izlencesi

Haftalar gﬁ’(:?lg':e Konular (Y)g;::immleri
14. Pazarlama arastirma raporunun hazirlanmasi.
hafta
I Ogrenme Ciktilari
# Ogrenme Ciktilan
1 Ogrenciler pazarlama arastirmasi ilgili temel kavramlari tanimlayabilecektir.
2 Ogrenciler pazarlama arastirma sirecini siralayabilecektir.
3 Ogrenciler pazarlama alaninda bir arastirma tasarlayabilecektir.
4 Ogrenciler pazarlama alaninda bir arastirmayi uygulayabilecektir.
I Surdurulebilir Kalkinma Amaclari
icerik girilmemistir.
I Dersin Temasi
icerik girilmemistir.
I AKTS is Yiiku
Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yk
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Dist Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirligi (sinav siresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atélye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0
Hesaplanan AKTS 0

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



