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Bu ders sadece ylz ylze egitim seklinde yUrttilmektedir.
Bu dersin 6nkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.
Bu dersle iliskili dnerilen baska dersler bulunmamaktadir.
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Bu ders icin uygun degildir.
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Endustriyel/B2B Pazarlamaya Giris

Endustriyel/B2B Pazarlamanin Nitelikleri

Satin Alma Fonksiyonu

Orgiitsel Satin Alma Davranisi

Endustriyel/B2B Pazarlarda Béliumleme, Hedef Pazar
secimi ve konumlama

Endustriyel/B2B Pazarlarda Bélumleme, Hedef Pazar
secimi ve konumlama

Yeni uran gelistirme ve Urtn ydnetimi
Endustriyel/B2B Pazarlama Kanallari
Musteri ile Diyalog kurmak

Reklam Yoluyla iletisim
Satis ve satis Yonetimi

Endustriyel/B2B Fiyatlama ve Pazarlik/MUzakere



Anadolu Universitesi — Pazarlama Yoénetimi Programi (Tezsiz YL) (Uzaktan Ogretim) Ders Plani

I Ders izlencesi

Ogrenme Ogretim
b Ciktilan Ll Yontemleri
13. Pazarlama cabalarini degerlendirme
hafta
14. Musteriyi elde tutma ve sadakat
hafta

I Ogrenme Ciktilari

# Ogrenme Ciktilan

1 Ogrenciler endustriyel pazarlama ilkeleri ile ilgili temel kavram ve ilkelerini tanimlayabilecektir.
2 Ogrenciler tiiketici ve endistriyel pazar analiz edebilecektir.
3

Ogrenciler pazarlama yéneticilerinin uygulayabildigi endistriyel pazarlama karmasi stratejilerini
aciklayabilecektir.

I Surduriulebilir Kalkinma Amaclari

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiku

Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yk
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Dist Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirligi (sinav siresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atélye/Saha Calismasi vb.)

Staj Uygulamasi 0 0
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Hesaplanan AKTS

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



