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L EY $t?:::immleri
Kiresel Pazarlama Arastirmasina Giris

Klresel Pazarlamanin Teorik Temelleri

Klresel Pazarlamada Kulturel Boyutlar

Klresel Markalasma ve Konumlandirma

Uluslararasi Pazara Giris Stratejileri

Kiresel Baglamlarda TUketici Davranisi

Klresel Pazarlamada Dijital Dontsim

Kilresel Pazarlamada Karsilasilan Zorluklar

Klresel Pazarlamada Surdurualebilirlik ve Etik

Akademik Literatir Tarama Teknikleri
Kuresel Pazarlama Arastirmalarinda YUkselen Trendler
Kiiresel Pazarlamada ileri Metodolojiler

Arastirma Onerisi Gelistirme
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14. Nihai Oneri Sunumu ve Degerlendirme
hafta

I Ogrenme Ciktilari

Ogrenme Ciktilan

Uluslararasilasma surecini ve ilgili teorileri aciklayabilir.

Tarkiye'nin uluslararasi pazarlardaki durumunu ve pazarlama problemlerini analiz edebilir.
Uluslararasi pazarlardaki gelismeleri tartisabilir.

Uluslararasi pazarlamaya 0zgu farkliliklari agiklayabilir.

ulh WIN = #*

yapilandiriimis bir sekilde sunabilir.

I Surdiriulebilir Kalkinma Amaclar

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiki

Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yuki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Dist Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirligi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0

Atélye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0

(=)

Hesaplanan AKTS

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.

Kiresel pazarlama alaninda yenilikci ve 6zgln bir akademik makale 6nerisi gelistirebilir ve bu 6neriyi



