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Dersin Verilis Bicimi Bu ders sadece ylz ylze egitim seklinde yUrttilmektedir.
Onkosullar Bu dersin 6nkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.
Onerilen Dersler Bu dersle iliskili dnerilen baska dersler bulunmamaktadir.
Onerilen Kaynaklar -Baker, Michael J. ve Saren, Michael (2010). Marketing Theory: A

Student Text. 2.Baski, Sage Publications Ltd, Londra.-Weitz, Barton ve
Wensley, Robin (2002). Handbook of Marketing, Sage Publications
Ltd, Londra Sadece 1., 2. ve 3. BoliUmler

Staj & Uygulama Bu ders icin uygun degildir.

Ders izlencesi

Ogrenme Konular Ogretim

Haftalar Ciktilan Yéntemleri

1. hafta Dersin islenisi ve Genel Kavramlarin Aktarimi & Bir
Sosyal Bilim Olarak Pazarlama

2. hafta 1-Pazarlamanin Tanimi Uzerine 2-Pazarlama-Felsefe
mi Fonksiyon mu? 3-Pazarlamanin Hikdmranhgr 4-
Isletmelerde Pazarlamanin Rolu

3. hafta 5-Pazarlamada Teori Gereksinimi, 6-Pazarlama Teorisi,
7-Pazarlama Disiplini, Uygulamalarini ve Teorilerini
yeniden disinmek

4. hafta 8-Pazarlamanin Genel Kavrami, 9-Degisim Olarak
Pazarlama

5. hafta 10-Tarihsel Perspektiften Gelecege Pazarlamanin Seyri
11-Pazarlama Duslncesinin Tarihi 12-Modern
Pazarlama Ne Kadar Modern? Pazarlamanin Evrimi ve
Uretim Cagi Miti.

6. hafta 13-Pazarlamanin Ekonomik Temeli, 14-Pazarlamanin
Psikolojik Temeli , 15-Pazarlamanin Sosyolojik Temeli,
16-Pazarlamanin Kiltldrel YonU, 17-Satilik Semboller

7. hafta 18-Pazarlama Toplum lliskisi , 19-Stirdirilebilir
Pazarlamaya Kurumsal bir Yaklasim, 20-Pazarlama
Etigi

8. hafta 21-Pazarlama Karmasindan iliskisel Pazarlamaya
Gecis: Pazarlamada Bir Paradigma Gecisine Dogru, 22-
Bir Paradigma Degisimi olarak iliskisel Pazarlama: 30R
Yaklasimindan Cikarilan Bazi Sonuclar, 23-iliskisel
Pazarlamanin Teorik Temelleri: Etkilesim ve Sebeke
Yaklasimlari, Can Erkin Armutlu

9. hafta 24-!Ii§kisel Pazarlamanin Teorik ve Felsefi Temelleri
25-lliskisel Pazarlamaya Alternatif bir bakis acisi: Etik
bir cerceve
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Haftalar gﬁ’(:?lg':e Konular (Y)g;::immleri
10. 26- Deger Kavrami ve iliskisel Pazarlama 27-Birlikte
hafta deger yaratimin kavramsallastiriilmasi 28-Birlikte deger
yaratimi yoluyla deger yaratimi,
11. 29-Hizmet Pazarlamasindan Cikis-Hizmetlerin
hafta Pazarlanmasina Giris, 30-Pazarlamada Yeni Baskin
Mantiga Evrim
12. 31-iliskisel Pazarlamada Miisteri Degeri, 32-Pazarlama
hafta Miyoplugu, 33-Pazarlama Kiresel Krizin Suclusu mu?
Kurtaricist mi?
13. Genel tekrar
hafta
I Ogrenme Ciktilari
# Ogrenme Ciktilan
1 Pazarlama Teorisinin temellerini kavrayacak
2 Pazarlama bilimi ve kullandigi yontemleri anlayacak
3 Pazarlama biliminin isletme ve Toplum Etkilesimini kavrayacak
4 Pazarlama bilimine farkli yaklasimlari kavrayacak
5 Deger yaratim strecinde pazarlama biliminin rolini kavrayacak
I Surdirilebilir Kalkinma Amaclari
icerik girilmemistir.
I Dersin Temasi
icerik girilmemistir.
I AKTS is Yiiki
Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yiiki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav siresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav stresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atolye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0
Hesaplanan AKTS (v}

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



