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I Ogrenme Ciktilari

# Ogrenme Ciktilan

1 Ogrenciler isletmeden isletmeye (B2B) Pazarlama kavramini tanimlayabilecektir.

2 Ogrenciler B2B Pazarlama Kavraminin gelisimini aciklayabilecektir.

3 Ogrenciler, alici davranislarini aciklayabilecektir.

4 Ogrenciler B2B Pazarda musteri kazanma, sadakat ve tatmin kavramlarini iliskilendirebilecektir.
5 Ogrenciler misteri deneyim yénetimi ve miisteri yolculugunu ortaya koyabilecektir.

I Surdiriulebilir Kalkinma Amaclari

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiki

Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yiiki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav siresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atolye/Saha Calismasi vb.)

Staj Uygulamasi 0 0
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Hesaplanan AKTS

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



