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Ogretim Elemanlari DOC. DR. RIDVAN KOCAMAN
Dersin Verilis Bicimi Bu ders sadece yiiz yiize egitim seklinde ytritilmektedir.
Onkosullar Bu dersin énkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.
Onerilen Dersler Bu dersle iliskili 6nerilen baska dersler bulunmamaktadir.
Onerilen Kaynaklar 1- P. Kotler, G. Armstrong, (2016),

i Pazarlama

ilkeler

", Beta, istanbul (Cev. Edt: A. Ercan Gegez) 2- P. Kotler, K.L. Keller, ( 2015),

Al Pazarlama
Yonetimi

", Beta, istanbul, (Cev. Edt: ibrahim Kircova)3- J.P.Peter, J.H. Donnelly, Jr., ( 2016),

i\ pazarlama Yénetimine

Gir
AW, Nobel, Ankara, (Cev. Edt: Aykan Candemir)4- AH. islamoglu, ( 2013),

i\ *Pazarlama Yénetimi:Stratejik

aklasin

", Beta, istanbul5- O. Torlak, R. Altunisik, ( 2012),

AW Pazarlama Stratejileri: Yonetsel Bir

aklasin

", Beta, istanbul6- M. Karafakioglu, ( 2005),

i Pazarlama

Ilkeler

", Litertaiir yayinlari, istanbul7- S. Kingsnorth, (2017),

nnnninwanwwwwDijital Pazarlama

Stratej

", (Cev:Edt: Fahri Apaydin), Nobel, Ankara8- M. Solomon,

AT W (2020),

A Tiketici

avranislar

", (Cev: Edt: Nurettin Parilti, Elif Akagtin Ergin), Nobel, Ankara9- K.L. Keller, (2019),

i stratejik Marka

Yonetirr

", (Cev. Edt: Aykan Candemir), Nobel AnkaralO- W.D. Perreault, Jr., J.P. Cannon, E.J.McCarthy, (2013),

Al Pazarlamanin

Temeller

", (Cev. Edt:Asim Giinal Once), Nobel, Ankarall- N.F. Balta, (2006),

Al Endustriyel

Pazarlama

", Nobel, AnkaraKotler on Marketing: How to Create, Win, and Dominate Markets, Apr 19, 2014, by Philip
Kotler Marketing Jan 15, 2014, by Roger Kerin and Steven Hartley

Staj & Uygulama Bu ders igin uygun degildir

I Ders izlencesi

Haftalar 82(:?|'::e Konular (Y)g;::immleri

1. hafta Pazarlama Karmasi Unsurlarini incelemeye Baslama
Pazarlama llkeleri dersinin kisa bir tekrari, pazarlama
karmasi unsurlarina giris

2. hafta Urlin ve hizmet stratejisine giris

3. hafta Yeni Grln gelistirme ve Griin yasam egrisi

4. hafta Marka kavramini cesitli boyutlariyla inceleme

5. hafta Uriinlerin fiyatlanmasi:Fiyatlamada gézéniinde
bulunan faktorler ve fiyatlama yaklasimlar

6. hafta Uriinlerin fiyatlanmasi:Fiyatlama stratejileri

7. hafta Dagitim kanallari Yontimi ve Stratejileri

8. hafta Dagitim kanallari Yontimi ve Stratejileri

9. hafta Butlnlesik pazarlama iletisimi stratejisi
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Ders izlencesi

Haftalar gﬁ’(:?lg':e Konular (Y)g;::immleri
10. Reklam, satis tutundurma ve halkla iliskiler
hafta
11. Kisisel satis ve satis yonetimi
hafta
12. Sosyal Medya
hafta
13. iliskisel Pazarlama
hafta
14. Dneyimsel Pazarlama
hafta
Ogrenme Ciktilari
# Ogrenme Ciktilan
1 Pazarlama ve pazarlama yonetimi konusunu aciklayabilecektir.
2 Pazarlama planlamasini, tlrlerini ve slirecini aciklayabilecektir
3 Urlin, Fiyat, Dagitim, Tutundurma konularini aciklayabilecektir.
Surdirulebilir Kalkinma Amaclan
icerik girilmemistir.
Dersin Temasi
icerik girilmemistir.
AKTS is Yukii
Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yiiki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav stresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atolye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0
Hesaplanan AKTS 0

Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.



