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PZL210U - Uluslararasi Pazarlama
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Tarkce

Alan Disi Secmeli Dersler

Uzaktan egitim

Bu dersin 6nkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.

Pazarlama ilkeleri, Pazarlama Yénetimi

AKSOY S., CERIT A.G., AKINCI S., ILTER B., DEVECI D.A., INAN E.,
KIYMALIOGLU A., TUNA, O., CABUK S. YURT, O., ERDOGMUS i., (2013),
Uluslararasi Pazarlama, Editor: Safak AKSQY, Gulfindan BARIS,
Anadolu Universitesi Yayin No: 2921, Acikégretim Fakdiltesi Yayin No:

1878, Eskisehir

Bu ders icin staj veya uygulama yoktur.

Konular

Uluslararasi Pazarlama: Kavramlar ve Kapsam
Uluslararasi Pazarlama Cevresi

Uluslararasi Pazarlama Cevresi

Uluslararasi Pazar Arastirmalari

Uluslararasi Pazar Arastirmalari

Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri
Uluslararasi Pazarlara Giris Stratejileri

Ara Sinav

Uluslararasi Pazarlarda Uriin

Uluslararasi Pazarlarda Urlin

Uluslararasi Pazarlarda Dagitim

Uluslararasi Pazarlarda Fiyatlandirma

Uluslararasi Pazarlarda Tutundurma

Final Sinavi

Ogretim
Yontemleri

1 Uluslararasi pazarlama ile ilgili kavramlari bilir ve uluslararasi pazarlamanin kapsamini

aciklayabilecek.
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I Ogrenme Ciktilari

# Ogrenme Ciktilan

Uluslararasi pazar cevresini tanimlayabilir ve cevresel faktorleri degerlendirebilecek.

3 Uluslararasi pazarlamanin basarili olabilmesi igin yurUtulecek arastirmalara yonelik bir kavrayis

gelistirebilecek.

4 Uluslararasi pazarlama girmek isteyen isletmeler icin hangi secenekler oldugunu 6n gorup, farkl giris
stratejilerini tGstln ve zayif yonleri ile degerlendirebilecek.

5 Uluslararasi pazarlarda faaliyette bulunacak isletmeler icin Grin, dagitim, tutundurma ve fiyatlama

stratejilerini aciklayabilecektir.

I Surduriulebilir Kalkinma Amaclari

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiki
Etkinlik
Teorik Derse Katilim
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach)
Odevler
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama
Ara Sinav Hazirligi (sinav slresi dahil)

Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil)

Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi,

Atdlye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi

I Olcme ve Degerlendirme
icerik girilmemistir.
Degerlendirme Yontemi ve Ge¢me Kriterleri

1.Ara Sinav

Doénem Sonu Sinavi

Siire (Saat) Sayi
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