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Ders Tiiri Secmeli Dersler
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Onkosullar Bu dersin 6nkosulu ya da es kosulu bulunmamaktadir.
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Onerilen Kaynaklar Anadolu Universitesi Acikégretim Fakiiltesi Radyo ve Televizyon

isletmeciligi Ders Kitabi

Staj & Uygulama Bu ders igin staj veya uygulama yoktur.

Ders izlencesi

Ogrenme Ogretim
AEUELED Ciktilan S Yontemleri
1. hafta Radyo ve Televizyon isletmelerinde Yénetim ve
Organizasyon: Radyo ve televizyon isletmeciliginde
yayin ve yonetim sistemleri
2. hafta Radyo ve isletmelerinin érgut yapisi, Radyo ve
televizyon yayincihiginda yeni 6rgut yaklasimlari
3. hafta Radyo ve Televizyonda Uretim Planlama: Radyo
televizyon isletmelerinde Uretimin konusu ve 6zellikleri
4. hafta Radyo ve televizyon isletmelerinde Uretim planlamasi,
Radyo ve televizyon isletmelerinde Gretim slreci
5. hafta Televizyonda Yayin Planlama: Yayin akisi
6. hafta Yayin akis stratejileri
7. hafta Ara Sinav
8. hafta Tarkiye'de televizyon izleme 6lgumu
9. hafta Olcuim verileri temel kavramlari, Olciim verilerinin
kullanim alanlari
10. Televizyon Pazarlamasi: Giris, Pazarlama kavrami
hafta
11. Medya isletmeleri ve pazarlama
hafta
12. Televizyon pazarlama stratejileri
hafta
13. Finansal Yonetim: Giris, isletme sermayesi yonetimi
hafta
14 D6nem Sonu Sinavi

hafta
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I Ogrenme Ciktilari

#

1
2
3

Ogrenme Ciktilan
Radyo ve televizyon isletmelerinde var olan farkli 6rgtt yapilarini tanimlayabilecek.
isletmelerin tretim planlama sureclerini aciklayabilecek.

Televizyon isletmelerinde yayin planlama asamalarini kavrayabilecek ve yayin akis stratejilerini
tartisabilecek.

Televizyon izlenme 6lcim yontemlerini kavrayabilecek ve 6lgim verilerinin medya planlama ve yayin
planlama alanlarindaki kullanimini yorumlayabilecek.

Televizyonda pazarlama kavramini agiklayabilecek ve pazarlama stratejilerini tartisabilecek.

Radyo ve televizyon isletmelerinde finansal yonetim sureclerini ve finansal kaynaklari
tanimlayabilecektir.

I Surdiriulebilir Kalkinma Amaclari

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiku

Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yiiki
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Disi Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amacli) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirhdi (sinav slresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atolye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0

Hesaplanan AKTS 0

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.
Degerlendirme Yontemi ve Gecme Kriterleri Sayisi Yiuzde (%)
1.Ara Sinav 1 30
DAnem Sonu Sinavi 1 70

Toplam (%) 100



