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Dijital marka iletisimi ve kurumsal itibar yonetiminin kuramsal
temelleri baglaminda platforma 6zgU stratejileri ve itibar yonetimi
ilkelerini butlnlestiren tutarli bir dijital marka iletisimi plani
tasarlamak.

Ogrenme Ogretim
G Ciktilan e Yontemleri
1. hafta Marka iletisimi: Gelenekselden Dijitale Kavramsal
Cerceve
2. hafta Kurumsal itibar: Tanimlar, Modeller ve Olcim
Yaklasimlari
3. hafta Dijital Kimlik ve Marka Kisiligi: Kuramsal Perspektifler
4. hafta Paydas Kurami ve Dijital Ortamda Paydas iletisimi
5. hafta Sosyal Medya ve Marka: Platform Ozgii Stratejiler
6. hafta Native Reklamcilik ve icerik Pazarlamasi: Sinirlar ve
Etik
7. hafta Reklamdan Kaginma: Dijital Cagda TUketici Direnci
8. hafta Cevrimici Itibar Yonetimi: Araclar, Teknikler ve Vaka
Analizleri
9. hafta Influencer iletisimi ve Marka Ortakliklari
10. Kullanici Uretimi icerik (UGC) ve Marka Kontrol{iniin
hafta Sinirlar
11. Algoritmalar ve Marka GorunurlGga: Organik'ten
hafta Ucretliye
12. Yapay Zekéa ve Marka iletisiminin Gelecegi
hafta
13. itibar Krizi ve Dijital Ortamda Kriz Sonrasi Yeniden insa

hafta
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I Ders izlencesi

Ogrenme Ogretim
G Ciktilar Ll Yontemleri
14. Genel Degerlendirme ve Ogrenci Sunumlari
hafta

I Ogrenme Ciktilari
#  Ogrenme Ciktilan
1 Dijital marka iletisimi ve kurumsal itibar yonetiminin kuramsal temellerini agiklayabilecektir.

2 Native reklamcilik, influencer ortakliklari ve kullanici Gretimi igerik gibi dijital marka iletisimi
pratiklerini analiz edebilecektir.

Cevrimici itibar yonetimi stratejilerini ve kriz sonrasi yeniden insa slreclerini degerlendirebilecektir.

Ogrenciler giincel kuramsal ve pratik bilgiye dayali 6zgiin bir dijital marka iletisimi stratejisi
gelistirebilecektir

I Surduriulebilir Kalkinma Amaclari

icerik girilmemistir.

I Dersin Temasi

icerik girilmemistir.

I AKTS is Yiiku

Etkinlik Siire (Saat) Sayi is Yk
Teorik Derse Katilim 0 0 0
Sinif Dist Calisma (On Hazirlik & Pekistirme Amach) 0 0 0
Odevler 0 0 0
Proje - Rapor - Sunum Hazirlama 0 0 0
Ara Sinav Hazirligi (sinav siresi dahil) 0 0 0
Final Sinavi Hazirligi (sinav suresi dahil) 0 0 0
Uygulama (Laboratuvar, Muzik/Enstriman Uygulamasi, 0 0 0
Atélye/Saha Calismasi vb.)
Staj Uygulamasi 0 0

Hesaplanan AKTS 0

I Olcme ve Degerlendirme

icerik girilmemistir.
Degerlendirme Yontemi ve Gecme Kriterleri Sayisi Yizde (%)
1.Ara Sinav 1 40
DAénem Sonu Sinavi 1 60

Toplam (%) 100



